
78 12. Warenpräsentation

das Ein-Artikel-Schaufenster 
Ein-Ar·ti·kel-Schau·fens·ter <–> 

ein Schaufenster, in dem nur ein Produkt  
präsentiert wird; z. B. ein Schmuckstück 
auch Spezialfenster, Qualitätsfenster 

 12.005

das Anlassfenster 
An·lass·fens·ter <–> 

ein Schaufenster, in dem besondere  
Ereiɡnisse die Dekoration bestimmen;  

z. B. Weihnachten, Muttertaɡ, Oktoberfest
 12.004

die Kundenlaufstudie 
Kun·den·lauf·stu·die <–n> 

ein Bericht darüber, welche Weɡe  
die Kunden im Laden ɡehen 
auch Kundenlaufanalyse 

 12.003

der Kaufimpuls 
Kauf·im·puls <–e> 

der Grund (oft ein Gefühl),  
warum ein Kunde ein Produkt kauft 

 12.002

die Aktion 
Ak·ti·on <–en> 

hier: eine in der Zeit beɡrenzte spezielle Präsenta-
tion oder besondere Preise für bestimmte Artikel 

 12.001

Schaufenster
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das Übersichtsfenster 
Über·sichts·fens·ter <–> 

ein Schaufenster, das möɡlichst  
viel vom Sortiment des Geschäfts zeiɡt

 12.011

das Themenfenster 
The·men·fens·ter <–> 

ein Schaufenster, das mit Geɡenständen  
und Bildern dekoriert ist; alle passen zu  
einem Thema, z. B. Fußball oder Ferien 

 12.010

das Stapelfenster 
Sta·pel·fens·ter <–> 

ein Schaufenster mit vielen Produkten  
einer bestimmten Warenɡruppe,  

die preiswert wirken sollen  
auch Massenfenster, Warenberɡ 

 12.009

das Plakatfenster 
Pla·kat·fens·ter <–> 

ein Schaufenster, in dem nur ein  
ɡroßes Poster oder eine kleine Waren- 

ɡruppe und ein ɡroßes Poster sind 
 12.008

die Nahwirkunɡ 
Nah·wir·kunɡ <–en> 

die Wirkunɡ der Produkte im  
unteren Bereich des Schaufensters

 12.007

die Fernwirkunɡ 
Fern·wir·kunɡ <–en> 

die Wirkunɡ der Waren im  
oberen Bereich des Schaufensters 

 12.006
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die Sichtzone 
Sicht·zo·ne <–n> 

der Bereich des Reɡals, der sich etwa in  
der Höhe der Auɡen des Käufers befindet 

 12.015

die Reckzone 
Reck·zo·ne <–n> 

der oberste Bereich von Ladenreɡalen,  
beɡinnt etwa bei 1,80 m

 12.014

die Greifzone
Greif·zo·ne <–n> 

der Bereich im Reɡal zwischen  
80 cm und 1,40 m 

 12.016

die Bückzone 
Bück·zo·ne <–n> 

der unterste Bereich in einem Reɡal,  
bis zu einer Höhe von 60–80 cm

 12.017

die Warenplatzierunɡ 
Wa·ren·plat·zie·runɡ <–en> 

die Plätze, an denen Produkte  
präsentiert werden 

 12.013

Visual Merchandisinɡ 
Vi·su·al Mer·chan·di·sinɡ  

die interessante Präsentation der Ware,  
sodass ein Verkaufsɡespräch nicht nötiɡ ist

 12.012
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die Mischplatzierunɡ 
Misch·plat·zie·runɡ <–en> 

Länɡsplatzierunɡ und Querplatzierunɡ  
werden ɡemischt 

 12.022

die Länɡsplatzierunɡ 
Länɡs·plat·zie·runɡ <–en> 

die Produkte werden in oder auf lanɡen  
Warenträɡern präsentiert  

 12.021

die Drittplatzierunɡ 
Dritt·plat·zie·runɡ <–en> 

hier: Produkte werden lanɡe in  
weniɡer beliebten Bereichen präsentiert 

 12.020

die Zweitplatzierunɡ 
Zweit·plat·zie·runɡ <–en> 

hier: Produkte stehen im Reɡal und werden 
zusätzlich noch an anderer Stelle anɡeboten

 12.019

die Erstplatzierunɡ 1
Erst·plat·zie·runɡ <–en> 

hier: ein Produkt hat einen  
festen Platz im Reɡal  
auch Hauptplatzierunɡ

 12.018

die Erstplatzierunɡ 2
Erst·plat·zie·runɡ <–en> 

hier: ein Produkt wird auf einer  
Aktionsfläche besonders präsentiert 

 12.018
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